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Activity Report 
Media and Trade Relations in September 2009  

Media Activities 

ARTICLES FEATURING CRANBERRIES 
 
This month we monitored 37 press clippings reaching 8.8 million persons and 
achieving a total advertising equivalence of EUR 174,500 (approximately 
USD 259.300 ). 
 
A clipping highlight appeared in the 
bimonthly magazine Cuisine By Cyril 
Lignac (circulation: 60,700). The magazine 
shares recipes and cooking tips with the 
readers.  
   
A six pages article focused on red fruits, 
giving a general introduction and presenting 
the four fruits: cranberry, pomegranate, 
blueberry and red currant. Highlighting the 
antioxidant content and the health benefits of 
those fruits, the article advised readers of 
using them for snacking, drinking and 
cooking.  
 
The page dedicated to the cranberry 
reported on the different health benefits, on 
the health claim of the AFSSA and on the story of how the berry got its name. The 
recipe “Rice salad with veal and cranberries” is presented with a photo.  
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This clipping is a result of the special CMC food stylist mailing which took place in 
July. The recipe of the article was developed with the cranberries that were sent in 
different forms to the food stylist.   
 
Total coverage for the month included the following clippings: 
 

 Publication 
Circulatio

n 
Date Size Headline Value in €

1. Actives 7.000 01.09.09 1/8 page Cranberries help against 
UTIs.  

50 

2. Bien-être & Santé 531.600 01.09.09 ¼ page 
Drink cranberry juice if you 
have a UTI while being 
pregnant.  

7.500 

3. Bio & Nature Magazine 20.700 01.09.09 ¼ page The Cranberry 1.650 

4. Cuisine by Cyril Lignac 125.200 01.09.09 2 pages The red fruits 38.000 

5. Prima Maison  88.600 01.09.09 ¼ page Pastry with cranberries  2.900 

6. Quelle Santé hors-serie  66.200 01.09.09 1/8 page Homemade cosmetics.  475 

7. Paris Nuit  5.000 04.09.09 1/8 page Drinks for the night 150 

8. Télé 7 jours 1.543.400 04.09.09 1/8 page Cranberries help against 
UTIs.  

4.340 

9. Santé Magazine 422.600 07.09.09 1/8 page Cranberries of USA : the 
tonus berry 

2.240 

10. Vie Pratique Gourmand 323.600 09.09.09 ½ page Recipe: Cranberry Muffins 7.300 

11. Actives  7.000 11.09.09 1/8 page Ouch ! 50 

12. N°Wine 101.400 11.09.09 1/8 page Cocktails: Shake, baby 
shake  

450 

13. Bio & Nature magazine 7.000 11.09.09 1/3 page Sweets go red ! 250 

14. Cuisine By 125.200 12.09.09 6 pages Back to school is all red ! 57.000 

15. Direct Soir 493.000 15.09.09 ¼ page 
Cranberries are good for the 
nutrition, because they have 
lots of antioxidants.  

11.250 

16. 
Le Moniteur des Pharmacies 
Formation Sup 

20.400 15.09.09 ½ page Canneberge or cranberry 2.470 

17. Rustica L'Hebdo Jardin 222.600 16.09.09 ¼ page 
Cranberries help against 
UTIs.  

4.450 

18. Direct Soir 493.000 16.09.09 
1/16 
page 

Antioxydants benefits 2.815 

19. Rustica Hebdo 222.600 16.09.09 
1/16 
page 

Votre santé    900 

20. Pleine vie 904.100 19.09.09 ¼ page Do you know the cranberry ? 7.000 

21. Jardins fleurs & saisons 7.000 22.09.09 
1/16 
page 

Les plantes à baies : La 
cranberry 

150 

22. Cuisine Actuelle 191.000 23.09.09 1/8 page 
Pies and sensations: 
Cranberry-fish-tarte 

1.790 

23. Cuisine Actuelle 191.000 23.09.09 ¼ page Cocktail recipes 3.580  

24. Sortir la Nuit à Paris 7.000 24.09.09 1/8 page Cocktails with Whiskey    40 

25. Top Santé 308.800 24.09.09 ½ page Sweets and Fruits 10.250 
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26. Belle Santé 120.000 25.09.09 1/8 page Men cooking 800 

27. Belle Santé 120.000 25.09.09 1/8 page 
Anti-Cancer ingredients: the 
Cranberry 

800 

28. Maxi 469.600 28.09.09 
1/16 
page 

Enjoy and respect your 
health ! 

1.080 

29. Night Life supplément 7.000 28.09.09 ¼ page 
Cocktails : a new menu for 
back to school...    

250 

30. 
Le Courrier de l’Ouest Edition 
Angers 

112.400 28.09.09 1/8 page 
Today’s menu – Shrimp 
curry (CMC recipe)  

800 

31. 
Le Maine Libre edition Grand 
Mans 

53.400 28.09.09 ¼ page 
Today’s menu – Shrimp 
curry (CMC recipe) 

600 

32. Direct Soir 336.700 30.09.09 
1/16 
page 

Florence Foresti 2.820 

33. www.jemesensbien.fr 24.000 15.09.09 1 page Cranberry muffin (CMC 
recipe) 

30 

34. www.topsante.com 548.300 17.09.09 1 page 
A perfect dinner  
(CMC curry recipe) 

40 

35. www.parisgourmand.com 21.000 23.09.09 1 page Jazz Club Etoile    20 

36. blogs.elle.fr 100.000 28.09.09 ¼ page Endives sucrées à l'infini 100 

37. www.goosto.fr 450.000 29.09.09 
1/16 
page 

Visit to the Murano Resort    20 

 
In September we monitored 36 percent preferred clippings, compared to 43 percent in 
September 2008. The clippings were categorized according to the following weighted 
media value chart for the entire year to date:  

 
Category # of Articles Ad Value Weighted Value % of Prefered Articles
Category 1 2 2.270 € 2.270 €
Category 2 4 65.700 € 32.850 €
Category 3 5 51.240 € 17.080 €
Category 4 5 5.250 € 1.313 €
Category 5 21 49.950 € 9.990 €

Total: 37 174.410 € 63.503 € 36%

 
 

THIRD PARTY PROMOTION 
 

This month, Nestlé launched its new product “Cranberry & 
Almond” chocolate bar of the product range “Grand Chocolat” in 
France. A Press Conference regarding the launch was held at 
the 15th of September in Paris and followed by a press mailing to 
announce the new product nationwide. The new cranberry 
chocolate was sent to over 100 VIP journalists.  

 

WEBSITE  

In September 1,129 unique visitors visited the French CMC website, compared to 
1,160 visitors last month. With Google adwords we had over 24,600 impressions 
and 124 clicks leading to the CMC website.  
 
Visitors were mainly interested in the pages informing them on the cranberry’s 
health benefits, products containing cranberries, the consumer brochure for 
downloading and drinks with cranberry nectar.  

















Florence Degauque, Marketing Manager Europe, 
Middle East, Africa 

« Nous disposons d'une large gamme de 

purées de fruits (54 réf ) à des ti nation des pro-

fessionnels. Ce produit répond pleinement 

aux attentes de nos clients à la recherche de 

produits originaux et novateurs. Il fait partie 

de la famille des purées "aromatiques" qui 

associent nos purées naturelles de fruits à 

des plantes aromatiques, des fl eurs ou des 

épices. Ces purées connaissent un succès 

croissant et nous proposons régulièrement 

de nouveaux parfums  tels que la purée de 

coco au thé vert Matcha, dernière création 

de la gamme "aromatique". 

Le mélange de framboise, cranberry et fleur 

d'hibiscus a nécessité plusieurs mois de dé-

veloppement par notre laboratoire R&D afin 

de trouver le parfait équilibre. La framboise 

et la cranberry se marient parfaitement, 

c'est justement la petite note acidulée 

de la cranberry qui est très appréciée, en 

particulier pour une utilisation en sorbet 

ou cocktails. 

Le produit est particulièrement utilisé par 

les glaciers et les barmen qui recherchent 

une purée de fruit équilibrée et originale. Ce 

produit est entièrement naturel composé 

uniquement de fruits, d'hibiscus  et d'un 

peu de sucre. Il répond donc aux attentes 

des plus exigeants. Les appli cations sont 

illimitées, on peut ima giner par exemple des 

confi series (pâtes de fruits etc) ou encore des 

applications sucrées-salées. 

Nous proposons également des bases pour 

cocktails destinées aux professionnels, 

alors pourquoi pas à terme une base 

composée de cranberry, même si ce 

n'est pas prévu à court terme. Notre 

purée de framboise-cranberry-hibiscus, 

comme toutes les purées surgelées de la 

gamme, est proposée dans un tout nouvel 

emballage plus pratique et plus esthétique. 

Conditionnement : 5 x 1 Kg (surgelé, bloc) »            

www.ravifruit.com

Cranberry Cranberry 

Jus, sirops et cocktails cranberry toujours dans la tendance

Franck PERRIN, Directeur Secteur "Produits Surgelés"

urée de cranberry et cranberries con-

gelées par SICOLY. 

« Sicoly a pris le pari de commercialiser la 

cranberry en 2006 et de lancer ce fruit pour 

apporter de la nouveauté à ses clients. Nous 

proposons actuellement 2 références : en 

baie entière et en purée non sucrée. Bien 

que le fruit s’utilise principalement en 

association avec d’autres parfums, nous 

avons choisi de proposer une purée 100% 

cranberry à nos clients pâtissiers, glaciers et 

restaurateurs pour leur laisser le choix des 

associations et leur permettre d’exprimer 

leur créativité.

Depuis le lancement de ces deux produits, 

les ventes se développent progressivement 

en France. Notre clientèle la plus con-

sommatrice restant néanmoins basée à 

l’export. Nos clients recherchent un goût, 

une texture, une association possible. C’est 

le produit plaisir qui prime. On remarque 

que les applications sont multiples à travers 

nos clients glaciers, traiteurs... et plutôt en 

association avec des fruits doux comme la 

mangue 

ou la fram-

boise pour com pener 

l’amer tume ca rac  tér  i -

sti que de la cran  berry. Nous re trou  vons 

éga le ment nos pro duits dans les smoothies, 

boisson très ten dance où l’aspect santé est 

mis en avant ».

Purée : nouvelle barquette de 1kg micro-

ondable. - Cranberries congelées : Sachet 

IQF de 1kg.                            www.sicoly.fr

Emilie Beulin, Responsable Marketing 

Un mélange original, riche en couleurs 
et en saveurs pour donner libre court à 
votre créativité !

Interview des fabricants de produits surgelés destinés aux professionnels des 
métiers de bouche.  Evolution de marché de leur produit à base de cranberries, 
les nouvelles perspectives.

«  L’accueil de la purée Cran-

berry & Griotte Les Vergers 

Boiron a été très bon, que cela 

soit en France ou à l’export. 

Ceci est entre autres lié aux 

vertus reconnues de la cranberry, 

fruit par conséquent recherché par 

le grand public. Ainsi, le produit a 

été référencé très rapidement chez une 

grande proportion des distributeurs des 

produits Les Vergers Boiron.

L’association de la cranberry avec la griotte 

permet au produit d’être un peu moins 

acide ou agressif au premier abord, tout 

en gardant la note acidulée typique de 

la cranberry. En cela, elle est un succès et 

plaît à nos clients pâtissiers, restaurateurs 

et barmen car la purée ne requiert pas de 

consigne particulière d’utilisation (comme 

cela peut être le cas pour des produits 

très acides). Praticité et facilité d’utilisation 

restent de mise.

Le produit bénéficie d’un succès véritable 

en glacerie, mais aussi en chocolaterie 

(ganaches, pâtes de fruits) et en cocktails. 

Plus étonnement, la purée de cranberry 

& Griotte est fréquemment utilisée par 

les cuisiniers dans des sauces, voire en 

accompagnements (compotées de fruits). 

Le produit lancé seulement en 2008, a un 

bel avenir devant lui». Barquette nouveau 

décor de 1 kg.  www.lesvergersboiron.fr

Carte antioxydant
Ocean Spray, 
association de jus de 
cranberry et cassis 
Bouteille de 1 l – Vente en 

Supermarchés.

www.oceanspray.fr  

Routin 1883 
« Special Cocktail » Cranberry & 
Routin Sirop de Cranberry
Un parfum coloré et tendance dégageant 

toute la saveur de la cranberry avec une 

légère pointe d’acidité. Bouteille verre de 

1 litre. Spécial Barmen - Réseau CHR.  

www.routin.fr 

Carte  cocktail ensoleillé
Boua Samba, le cocktail mix au 
cranberry fera la joie des amateurs de cette 

petite baie acidulée associée à la douceur de la 

fraise, pour des cocktails très fruités. Bouteille 

de 1 l. Fabriqué en Afrique du Sud. Distribué en 

CHR par Afis.

www.afisfoods.com 

Le sirop, la boisson phare 
de l’été 2009
SIROPS ROUTIN 1883 
FRUISS CREATIV’ Cranberry 
Couleur  lie de vin, nez à la fois fruité 

et frais. Goût toute la saveur de la 

cranberry avec une légère acidité.

Bouteille de 25 cl - Vente en 

supermarchés. 

www.Fruiss.com

Maker’s Mark Blackberry & Cranberry 
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Dans un verre tumbler, placer :
4 mûres fraîches
4 feuilles de menthe fraîche
Écraser l’ensemble au pilon.

A jouter
2 cl de sirop de mûre
4 cl de Maker’s Mark
4 cl de jus de cranberry

Bien mélanger et compléter le verre avec de la glace pilée.

Décoration :
Une tête de menthe fraîche et une mûre.

Recette Brand Ambassador Maker's Mark /

Baron Philippe de Rothschild France Distribution

www.makersmark.com

Très utilisée dans le domaine des 

compléments alimentaires, elle fit partie 

d’une demande lors du SIRHA 2009 

pour des applications en pâtisserie. 

Elle commence à être présente en petit 

contenant dans les grands magasins. 


