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Activity Report 
Media and Trade Relations in November 2010 

Media Activities 

ARTICLES FEATURING CRANBERRIES 
 

In November 2010, we monitored 77 press clippings, including two TV 
broadcasts with a total advertising equivalence of EUR 494,700 (approximately 
$ 667,800 USD ). 

 
The Winter edition of the home lifestyle magazine Country Living (circulation: 
70,000) featured four pages of cranberry recipes in a section entitled, “In love with a 
berry”. 
The recipes give inspiration to try cranberry pizza , savory cranberry muffins, 
cranberry cake or cranberry punch, thus showing the versatile possibilities for 
cooking and baking with cranberries.  
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The monthly TV magazine TV- Direkt 
(circulation: 1.181.662) offered its readers a 
segment called “The best for Advent season”, 
with an interesting variation on the common 
strudel: A 
recipe for a 
“Fine 
Cranberry 
Strudel with 
Nuts”. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
The lifestyle and cooking magazine 
Essen & Trinken (circulation: 158.600) 
also integrated cranberries into the 
seasonal Christmas baking culture 
with a recipe for “Almond Star Cookies,          
Cranberries”. 

 
 

The professional magazine “BÄKO” (circulation: 15,816) 
which addresses the bakery trade , wrote in its full page 
article “Red Power Berry from North America” about the 
history and harvest of cranberries while emphasizing 
their importance as a healthy ingredient in meals and 
bakery products. 

 
 
 
 

 
AFZ; the professional 
magazine for the 
meat industry 
(circulation: 11,500), 
used the 
Thanksgiving holiday 
to offer their readers 
a traditional 
American turkey 
recipe with 
cranberries. 
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Category # of Articles Ad Value Weighted Value % of Prefered Articles
Category 1 24 171,105 € 171,105 €
Category 2 0 0 € 0 €
Category 3 2 14,400 € 4,800 €
Category 4 41 286,236 € 71,559 €
Category 5 10 22,415 € 4,483 €

Total: 77 494,156 € 251,947 € 51%  
 
The share of preferred articles year to date is 52%.  

 
PRINT 
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BROADCAST MEDIA 
 
 
 
 
 
 
 
 
GERMAN WEBSITE 
 

This month, over 2,100 unique visitors 
visited the CMC German website (compared 
to 1,300 in October 2010). 

 
 
 

Trade 

 
NEWSLETTER 

 
The fourth trade newsletter of the year appeared 
this month and was distributed to nearly 357 
importers, wholesalers, retail buyers, food 
manufacturers, as well as trade press & FAS 
contacts in a nationwide mailing. The full 
newsletter can be viewed in the appendix. 

 
BAR CONVENT TRADE SHOW BERLIN 
 

In October, the CMC 
exhibited at Bar 
Convent, the largest 
German trade show 
for the bar and spirits 
industry. The Bar Convent Trade Show has become 
the most important trade show for bartenders in 
Europe. This year, about 3,900 visitors attended the 
show to learn 
all about the 

latest trends in bartending. 
 
CMC had a booth within the same prominent 
location as last year, right by the entrance 
door. This guaranteed high visibility and 
excellent meeting opportunities. A professional 
bartender showed visitors how to integrate 
cranberries into cocktails such as the 
“Cosmopolitan”. Another cocktail creation was 
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the “Cape Cod Cooler”. As non-alcoholic alternatives, the 
“Cranberry Mint Cooler” and plain cranberry juice were 
offered. A CMC representative was present to speak with 
visitors, share information about cranberries, and distribute 
informational material. 

 
PRODUCT LIST 
 

This month, 11 new cranberry products were monitored in 
Germany, nine of which have a high cranberry content of 
10% or more. 105 products have been monitored year-to date. 
 

Product  Producer / Brand Description 
 
Flores Farm 
Organic 
Cranberries 

 

 
 

 
Flores Farm GmbH 

 

High Content Cranberry  
Product 

Organic dried cranberries 
 

 
Berger Cranberry 
Spread with 
Jamaica Rum 

 

 
 

 
Wolfram Berger 
Delikatessen GmbH  

High Content Cranberry  
Product 

Cranberry Fruit Spread with 47,% 
cranberry and Jamaica Rum 
 
Size: 350 g 
 

 
Berger Cranberry 
Fruit Spread 

 

 
 

 
Wolfram Berger 
Delikatessen GmbH  

High Content Cranberry  
Product 

Cranberry Fruit Spread with 20 % 
cranberry content 
 

 
Berger Cranberry 
Risotto 

 
 

 
Wolfram Berger 
Delikatessen GmbH  

High Content Cranberry  
Product 

Cranberry Risotto with 20 % 
cranberry content 
 

 
Berger Marzipan 
Cranberry Stollen 

 

 
 

 
Wolfram Berger 
Delikatessen GmbH  

High Content Cranberry  
Product 

Traditional Marzipan Stollen with 
10 % cranberry 
 

 
Cottage Delight 
Cranberry & 
Pistachio Cake 

  
Cottage Delight 

 

High Content Cranberry  
Product 

Cake with 10 % cranberry 
content 
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Gartenkrone Red 
Cabbage 

 

 
 

 
Voss Zobus GmbH 

 
Ready to-cook red cabbage with 
cranberries (3%) 
Size. 400 g 
Price: 0,89 € 
 

Suntree Dried 
Cranberries 

 

 
 

 
Heinrich Brüning GmbH  

High Content-Cranberry-Product 

Dried cranberries 
Size: 125 g 
Price: 0,79 € 
 

Power Bar Natural 
Energy Bar with 
Strawberry & 
Cranberry 

 

 
Power Bar Europe 
GmbH 

 
Energy bar with strawberry and 
4 % cranberry 
 
Size: 40g 
Price: 1,49 € 

BLEIB GESUND 
Dried Cranberries 

 
 

 
Dirk Rossmann GmbH  

High Content-Cranberry-Product 

Dried Cranberries 
Size: 125g 
Price: 1,40 € 

 
Corny Frucht 
 
 
 
 

 

 

 
Schwartau GmbH  

High Content-Cranberry-Product 

Cereal bar with extra high fruit 
content (18 % cranberry content) 
Size: 19 g 
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Performance Measures 

MEDIA REPORT SUMMARY THROUGH NOVEMBER 2010  

2.255
2.000

108
60

345
176

0 500 1.000 1.500 2.000 2.500

Value (in
thousands)

Circulation (in
millions)

# of Clippings

Jan-Nov 2010 Jan-Nov 2009
 

Total number of clippings from January 1 – November 30, 2010: 345 
Total advertising equivalent:  € 2,255,000 
Total circulation: 108,708,500 

 
 

Upcoming Promotions & Activities 

Month Activity 
December  Press E-mailing 

 Final media and activity report due 
 Website update 
 Consumer evaluation interviews 
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Diese Kleinen haben 
Power! Für Sie stellt tolle 
Rezepte mit Cranberries vor. Ob 
als Saft, Dessert oder in Torten �  
die Beeren machen überall 

eine gute Figur. Roh sind die Cranberries zwar 
ziemlich sauer, als Püree, Saft oder Kompott aber 
unschlagbar.

Der Klassiker aus Omas 
Backstube ist zurück. Lisa 
Wohnen & Dekorieren 
stellt einen Apfel-Nuss-Strudel 
mit getrockneten Cranberries 

vor. Gerade zur Weihnachtszeit ein herrlicher 
Genuss. Kleiner Tipp: Unbedingt warm und mit 
Vanillesahne servieren.

Für das gewisse Etwas 
sorgen Cranberries in Neues 
für die Frau: Ob als Füllung für 
Tomaten oder in der Tomaten
cremesuppe, die kleinen Roten 

zeigen wie wandlungsfähig sie sein können.

Diät Sensation aus den 
USA: Shape präsentiert eine 
leckere Cranberry-Schorle oder 
einen �Long Life Cocktail�. In 
Kombination mit Ballaststo�en 

wie Flohsamenpulver oder Leinsamen, helfen sie 
die Extra-Kilos �wegzuspülen�.  

Veggie, wohin man schaut.
Vegetarisch Fit steht für all 
diejenigen, die auch mal ohne 
Fleisch genießen wollen. Wie 
wäre es da mit karamelisierten 

Birnen mit Cranberries oder dem Cranberry-
Sauerkraut-Au�auf?

P R E S S E S P I E G E LP R E S S E S P I E G E L

Cranberry NEWS

Cranberry NEWS
Eine Information des Cranberry Marketing Committees
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43 Hörfunksender in ganz Deutschland strahlten in den 
Sommermonaten einen Radiobeitrag über Cranberries aus 
den USA aus. So erfuhren insgesamt 5 Millionen Hörer   
von der Ernährungswissenschaftlerin Stephanie Kissing, 
warum die vielseitigen Beeren sogar beim Grillen un
verzichtbar sind. „Jetzt zur Grillsaison sind sie ein toller 
Kick in Saucen, Dips und Salaten. Ganz köstlich zum Beispiel 
Cranberry-Sauce zu Grillspießen oder zu gegrillten Früchten: 
Sie kann aus Cranberrysaft, getrockneten Cranberries und 
ein paar Gewürzen einfach selbst hergestellt werden.“ 
Passend zum Thema verlosten die Radiosender Grillzangen 
und Cranberry-Cocktail-Guides mit ausgefallenen Ideen für 
Cranberry-Drinks.

I N H A l T

POS-Material für Cranberry-
Produkte
Für kurze Zeit trägt jede 
Flasche Cranberry-Mutter
saft von Rabenhorst einen 
kleinen Anhänger mit 
Informationen über die 
Powerbeeren aus den USA 
und Rezepttipps. Mit dieser 
Aktion unterstützt das 
Cranberry Marketing 
Committee den Verkauf 
des Saftes in Apotheken. 

Ein Gewinnspiel, bei dem 10 rote 
Mixer der Kultmarke KitchenAid verlost 
werden, sorgt für zusätzlichen Kaufanreiz. 

Erntezeit ist Festivalzeit
Wenn ab September die Cranberry-Ernte 
in den Anbaugebieten im Norden der USA 
beginnt, bricht die Zeit der Cranberry-
Festivals an. Mit Paraden, Wettbewerben 
und Kunsthandwerkermärkten wird die 
neue Ernte gefeiert. Es gibt Führungen 

durch „bogs“ und 
„marshes“, wie die 

Felder heißen, 
und natürlich eine 

riesige Auswahl an 
kulinarischen Köst-
lichkeiten: Pancakes 
mit Cranberry-Sirup, 

Cranberry-Windbeutel, 
Pizza und Pasta oder 
Steaks. Nicht selten gilt: 
Je kleiner die Stadt, 

desto größer das Festival. 
Seit Jahrzehnten sind die Festivals Höhe
punkt der Erntezeit im Herbst und 
mit bis zu 100.000 Gästen echte Besucher
magneten. 

Wirtschaft
Cranberry-Staat New Jersey
Vom „cranberrying“ zur 
Cranberry-Industrie

Seite 2 Seite 3 Seite 4

Neu im Regal
Mit Cranberries geht (fast) alles
Von Senf bis Saft, von Müsli bis 
Likör

Cranberries 
Grillen mit

Kulinarisches
Ungewöhnlich köstlich
Cranberry-Dip zu Sashimi

Berlin
Bar Convent

CrANBerries ZU GAsT AUF EUrOpAs 
WicHTigsTer BArMesse
Das Who-is-Who der deutschen Barszene 
sah rot: Wie bereits im letzten Jahr war 
das Cranberry Marketing Committee auf 
dem Bar Convent in Berlin vertreten. Zwei 
Tage lang trafen sich im alten Berliner 
Bahnhof die Trendsetter der deutschen 
Bar- und Beveragebranche, um sich über 
Produktinnovationen zu informieren. Die 
Cranberry-Bar war dicht belagert – und  
der Cape Cod Cooler mit Cranberrysaft 
und Gin zählte zu den beliebtesten Drinks.

Die Messe ist der wichtigste Netzwerk- 
und Ausstellertermin der deutschen Bar
industrie. An der Cranberry-Bar gab es nicht 
nur klassische Cocktails mit Cranberry
saft und Wodka oder Gin, sondern auch 
geschmacklich sehr ausgefeilte alkohol
freie Variationen wie den Cranberry Mint 
Cooler. 

Dazu erhielten die Besucher Infos über die 
Beeren, ihren Anbau und die Verarbeitung. 
Die Mischung aus Symposium und Fach
ausstellung lockte in diesem Jahr rund 
4.000 Fachbesucher an. Für das Cran
berry Marketing Committee bot die Ver
anstaltung einen idealen Rahmen, um den 
vielfältigen Einsatz von Cranberrysaft und  
- Fruchtsaftgetränken in Mixgetränken zu  

zeigen. Dank seines außergewöhn
lichen Geschmacks mit leichter 
Bitternote und fruchtiger Säure 
ist Cranberrysaft perfekt für den  
Einsatz in Cocktails mit oder 
ohne Alkohol geeignet. Und op
tisch sind die Drinks unschlag
bar: Cranberries geben den Krea
tionen genau das verführerische 
Rot, das Begehrlichkeiten weckt. 

Zutaten für 4 Personen:
240 g roher, frischer Tunfisch
2 Frühlingszwiebeln
1 frisches Eigelb (L)
2 EL Reiswein
3-4 TL Sojasauce
einige Spritzer Limettensaft
2 EL Olivenöl
Salz
1 Prise geschrotete, getrocknete Chilischoten
25 g getrocknete Cranberries

RADiOBeiTrAg MiT GeWiNNspiel

mit Cranberry-Dip
1. Tun�sch in kleine, mundgerechte 
Stücke schneiden. Frühlingszwiebeln 
putzen und abspülen, die Hälfte 
sehr fein, restliche in feine Streifen 
schneiden.   

2. Eigelb mit Reiswein, Sojasauce  
und Limettensaft verquirlen. 
Nach und nach das Olivenöl 
unterschlagen. Mit Salz und Chili 
abschmecken. Cranberries und 
feingeschnittene Frühlingszwiebel 
untermischen. 

3. Den Tun�sch mit den Frühlings
zwiebelstreifen und dem Dip dekorativ 
anrichten. 

Tipp: Nach Belieben dazu eingelegten, 
japanischen Ingwer reichen.

Zubereitungszeit: 20 Minuten
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Cranberry-Tour Teil 4: 
In New Jersey liegen einige der ertragreichsten Cranberry-Felder der USA

Cranberry NEWS 3

Vitalis Weniger süSS Knusper Früchte

Alesto getrocknete Cranberries

Biolabor Smoothie 
Lutschtabletten

Mal scharf, 
mal süß

Pfanner Cranberry Selection Zaunkönig Cranberry-Likör 
in der Tüte

Die Cranberry spielte bereits vor der Gründung des Staates 
New Jersey in der Region eine wichtige Rolle. Schon als sich 
die Lenni-Lenape Indianer vor über tausend Jahren hier 
niederließen, begannen sie die wild wachsenden Beeren zu 
ernten. Sie nutzten sie nicht nur als Nahrung und Medizin, 
sondern auch zum Färben und als Friedenszeichen während 
ihres alljährlichen Friedensfestes. Die Lenni-Lenape nannten 
die Früchte aber noch nicht Cranberry, sondern „Pakim“ oder 
„Bitterbeere“. 

New Jersey liegt südlich  von New York am 
Atlantik. „The Garden State“, so der offizielle 
Beiname, ist der viertkleinste Staat der USA 

und zugleich derjenige mit der höchsten Be
völkerungsdichte. Beliebtes Urlaubsziel sind die 

Seebäder an der 200 km langen Atlantik-Küste, 
die insbesondere im Norden und Süden dicht 
besiedelt ist. Das Landesinnere hingegen ist 
von dichten Wäldern geprägt. Besonders der 
Pinelands Nationalpark ist für seine ökologische 

Vielfalt berühmt. An Flussläufen und in den 
Wäldern findet man noch immer wild wachsende 

Cranberries, seltene Kiefernarten und sogar fleisch
fressende Pflanzen. 

Die Cranberry-Industrie ist heute von großer Bedeu
tung für die Wirtschaft. Auf 1.400 Hektar bauen die 

Farmer die Beeren an. Manche ihrer Felder gelten als die 
ertragreichsten überhaupt. Rund 10 Prozent der gesamten 

US-Produktion stammen von hier. So ist New Jersey in
zwischen der drittgrößte Cranberry-Produzent in den USA. 
Nur die Farmer in Massachusetts und Wisconsin ernten mehr 
Beeren. 

Bevor die Cranberries kommerziell angebaut wurden, kamen 
die Familien von weither, um beim „cranberrying“ die Beeren 
zu pflücken und sich ihren Wintervorrat anzulegen. 1789 
erließ der Gouverneur von New Jersey dann ein Gesetz, dass 
das Pflücken der Beeren regelte: Wer Cranberries vor dem 
10. Oktober pflückte, konnte mit 10 Schillingen Bußgeld 
bestraft werden. Heute ist das natürlich anders. Kurz nach 
dem Labor Day (1. Montag im September) beginnt die Ernte 
und dauert bis Ende Oktober. 95 Prozent der Beeren werden 
nass geerntet, d. h. die Felder werden geflutet und die an 
der Wasseroberfläche schwimmenden Beeren zusammenge
trieben. Diese Methode ist so effizient, dass die Farmer nur 
einen Bruchteil der Zeit benötigen, die man früher für die 
Trockenernte brauchte.

Kleiner Staat
Dr. Oetker folgt mit dem Vitalis 
weniger süß Knusper Müsli ganz 
seiner Devise für einen bewussten 
Start in den Tag. Das Müsli enthält 30 
Prozent weniger Zucker als andere 
Knusper Früchte Müslis, ohne dabei 
an Geschmack einzubüßen. Cranber
ries und Apfelstückchen zusammen 
mit Vollkorn-Haferflocken-Crunchies 
und gerösteten Weizenkeimen ver
sprechen einen fruchtigen Genuss. 
www.oetker.de 

Die Firma Zaunkönig bietet einen Likör 
in der Tüte der Sorte Cranberry an. Dabei 
handelt es sich um eine Ansatzmischung 
aus Cranberries, Hibiskus, Zitronen- und 
Orangenscheiben mit Zucker, Kandis 
und Waldbeerbonbon. Der Mix wird mit  
Wodka oder Korn angesetzt und muss 
dann einige Wochen ziehen. Hat sich das 
Aroma voll entfaltet, wird die Mischung 
abgeseiht und kann pur, als Cocktail oder als 
Zutat in Heißgetränken genossen werden. 
www.zaunkoenig-spreewald.de

Der erste Smoothie zum Lutschen: Die 
Smoothie Lutschtabletten Acerola Cranberries 
von Biolabor enthalten natürliche Frucht
extrakte und eine Extraportion Vitamin C. Da 
eine Lutschtablette bereits den Tagesbedarf 
deckt, ist das Produkt eine wirksame Hilfe in 
Zeiten eines erhöhten Vitamin-C-Bedarfs. Die 
Lutschtabletten sind frei von Farbstoffen und 
Zucker, außerdem eignen sie sich auch für 
eine glutenfreie Ernährung. 
www.biolabor.de

Neu im Sortiment von Pfanner ist die Pfanner 
Cranberry Selection, ein Fruchtsaftgetränk 
mit 30 Prozent Fruchtsaftanteil aus nord
amerikanischen Cranberries. Der neue Frucht
saft eignet sich hervorragend für Cocktails, ist 
zugleich aber auch eine herrlich fruchtige Er
frischung für zwischendurch. 
www.pfanner.com

Durch die besonders schonende Trock
nung bleiben die Cranberries saftig 
und behalten ihren süß-herben Ge
schmack. Zum Kochen und Backen 
oder als Snack zwischendurch, die 
roten Beeren im praktischen, wieder
verschließbaren 200 g-Beutel lassen 
sich auf vielfältige Art genießen. 
www.lidl.de 

und immer lecker: Cranberries
Delica Cranberry Senf
Cranberries verleihen diesem Senf eine aro
matisch fruchtige Note. Damit passt Delica 
Cranberry-Senf besonders gut zu mildem 
Käse, gegrilltem Geflügel oder Wiener 
Kalbsschnitzel. Rein aus natürlichen Roh
stoffen hergestellt, wird auf Konservierungs
stoffe, Aromen und Geschmacksverstärker 
verzichtet. 
www.gourvita.com

ganz groß
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